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Дисциплины блока Б.1

Аннотация  дисциплины  
История - Б1.Б.1 

     Цель дисциплины: изучение закономерностей и особенностей  исторического прошлого человечества на основе систематизированных знаний об  истории России, ее места и роли в мировом  историческом процессе. 

     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  4.                                                   .                                                   

     Содержание разделов: История как наука. Традиции отечественной историографии. Специфика российского исторического процесса. Древнерусская государственность в IX – XIII вв. Золотоордынское иго. Государственная централизация в европейской истории и истории цивилизаций Востока. Московская модель централизации. Эпоха Ивана Грозного в  российской историографии. XVII вв. в мировой  и отечественной истории. Причины, сущность и последствия Смуты. Внутренняя и внешняя политика первых Романовых. Российская империя и мир в XVIII – XIX в. Петр I и модернизация российского общества. «Просвещенный абсолютизм» Екатерины II.Реформы и контрреформы XIX вв. Основные направления общественной мысли и общественные движения в России. Мир и Россия в конце  XIX – начале ХХ вв. Реформаторство С.Ю.Витте и П.А.Столыпина. Российская многопартийность и  парламентаризм в деятельности I-IV Государственной думы. Первая мировая война и революционные потрясения России 1917 г. Опыт социалистического строительства в Советской России – СССР. «Сталинская модель социализма». Решающий вклад Советского Союза в разгром германского фашизма. Мировое сообщество и СССР во второй половине 1940-х - первой половине 1980-х гг.:  «апогей сталинизма», «оттепель» Н.С.Хрущева, «брежневский застой». «Перестройка» М.С.Горбачева как попытка «совершенствования социализма». Россия и мир в 1990-е гг. и в первом десятилетии XXI в. Президентство Б.Н.Ельцина. Модернизация общественно-политических и экономических отношений. Президентство В.В.Путина и Д.А.Медведева. Деятельность Государственной думы. Политические партии и общественные движения современной России. Внешняя политика РФ: многополярный мир и выработка новых ориентиров. 
Аннотация  дисциплины
Философия Б1.Б.2

     Цель дисциплины:  формирование представления о специфике философии как способе познания и духовного освоения мира, основных разделах современного философского знания, философских проблемах и методах их исследования; овладение базовыми принципами и приемами философского познания; введение в круг философских проблем, связанных с областью будущей профессиональной деятельности, выработка навыков работы с оригинальными и адаптированными философскими текстами 
           Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 3.                                                     
     Содержание разделов: Предмет философии Философия, мировоззрение, культура. Структура философского знания. Становление философии. Философия Древнего Востока. Античная философия. Философия средних веков. Философия и религия. Вера и знание. Философия Нового времени.  Классическая немецкая философия. Теория познания и этика И.Канта. Марксистская философия и современность. Неомарксизм и постмарксизм. Отечественная философия. Славянофилы и западники. Русский космизм. В.Соловьев. Н.Бердяев. Основные направления и школы современной философии. Неопозитивизм. Прагматизм. Учение о бытии. Монистические и плюралистические концепции бытия, самоорганизация бытия. Понятия материального и идеального. Пространство, время. Движение и развитие, диалектика. Детерминизм и индетерминизм. Динамические и статистические закономерности. Научные, философские и религиозные картины мира. Сознание и познание. Сознание, самосознание и личность. Познание, творчество, практика. Вера и знание. Понимание и объяснение. Рациональное и иррациональное в познавательной деятельности. Проблема истины. Действительность, мышление, логика и язык. Научное и ненаучное знание. Критерии научности. Структура научного познания, его методы и формы. Рост научного знания. Научные революции и смены типов рациональности. Наука и техника. Человек, общество, культура. Человек и природа. Общество и его структура. Гражданское общество и государство. Формационная и цивилизационная концепции общественного развития. Философия культуры. Человек в системе социальных связей. Человек и исторические процесс; личность и массы, свобода и необходимость. Смысл человеческого бытия. Насилие и ненасилие. Свобода и ответственность. Мораль, справедливость, право. Нравственные ценности. Представления о совершенном человеке в различных культурах. Эстетические ценности и их роль в человеческой жизни. Религиозные ценности и свобода личности. Будущее человечества. Глобальные проблемы современности. Взаимодействие цивилизаций и сценарии будущего.                                                                                                                                                 

Аннотация  дисциплины
Русский язык и культура речи Б1.Б.3
       Цель дисциплины: формирование у студентов умения аргументировано и ясно строить свою устную и письменную речь; повышение уровня практического владения современным русским литературным языком в различных сферах его функционирования русского языка. 
      Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.

     Содержание разделов: Предмет, цели и задачи дисциплины «Русский язык и культура речи». Языковая норма. Основные единицы общения. Орфоэпические нормы русского литературного языка. Акцентологические нормы русского языка. Морфологические нормы русского языка. Части речи. Невербальные средства коммуникации. Культура речи. Cтилистика: официально-деловой стиль, научный стиль. Язык рекламы. Стилистика словосочетания стиль, публицистический и предложения. Лексическая сочетаемость. Порядок слов в предложении. Ораторское мастерство. Публичное выступление
Аннотация  дисциплины
Иностранный язык  Б1.Б.4
       Цель дисциплины:  владение различным видами речевой деятельности (чтение, письмо, говорение, аудирование) на иностранном языке с учетом уровней иноязычной коммуникативной компетенции (в зависимости от исходного уровня иноязычной коммуникативной компетентности студентов);  

     - корректное использование в речи разнообразных речевых структур (лексических, грамматических) и коммуникативных стратегий; 

     - способность композиционно корректно и логично выразить свои мысли и мнения в межличностном общении на иностранном языке, владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию иноязычной информации, постановке цели и выбору путей ее достижения; 

     - способность работать в команде.

       Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  11.

       Содержание разделов: Типы предложений. Конструкции with the verbs “to be”,  « to have/have got».  Система английских грамматических времен. The English verb Continuous Tense forms. Means of expressing future actions. Образование и случаи употребления. Adjectives  Конструкция «There is/are», Pronouns SOME, ANY. Ordinal Numerals.                                                                                              

The English verb. Indefinite tense forms. (Past Tense). Adverbs MUCH, ITTLE. The English verb. Perfect Tense forms. Образование и случаи употребления. Perfect Tense forms and Indefinite tense forms (compared); Adjectives Other/Another. Модальные глаголы. Modal verbs. CAN, MUST, MAY.  Means for expressing Future Actions (Continuous Tense forms, Future Simple).  Reported speech. Degrees of Comparison of Adjectives and Adverb; Compounds SOME, ANY. No. The English verb Continuous Tense forms. (Past Tense); Other (as a noun). Equivalents of Modal verbs.  The Present Perfect Continuous Tense forms. The Past Perfect Continuous Tense.  Согласование времен. Sequence of Tenses. Образование и случаи употребления 

Устные темы:  

1. English-Speaking Countries.  Устная тема. 

2. Russian Federation. Устная тема
3. Education. Устная тема 

4. Personalities. Устная тема 

5. Literature Устная тема. 

6. The World I Live in Устная тема.                                                                                                                                               

Аннотация  дисциплины
Социология Б1.Б.5
      Цель дисциплины:  овладение студентами методами социологического анализа, усвоение базовых знаний в области социологии, которые послужили бы основанием для осмысления социальных процессов, протекающих в обществе, их источников и последствий.       
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4.  

     Содержание разделов: социально-философские предпосылки социологии как науки. Социологический проект О.Конта. Классические социологические теории. Современные социологические теории. Русская социологическая мысль. Общество и социальные институты. Мировая система и процессы глобализации. Социальные группы и общности. Виды общностей. Общность и личность. Малые группы и коллективы. Социальная организация. Социальные движения. Социальное неравенство, стратификация и социальная мобильность. Понятие социального статуса. Социальное взаимодействие и социальные отношения. Общественное мнение как институт гражданского общества. Культура как фактор социальных изменений. Взаимодействие экономики, социальных отношений и культуры. Личность как социальный тип. Социальный контроль и девиация. Личность как деятельный субъект. Социальные изменения. Социальные революции и реформы. Концепция социального прогресса. Методы социологического исследования.
Аннотация  дисциплины
Культурология Б1.Б.6
     Цель дисциплины: знакомство с современными научными представлениями о культурно-историческом процессе, а также о наличии большого спектра культурных традиций, во многом определяющих разнообразие уклада жизни и социальных контактов современности, что призвано способствовать формированию у студентов навыков предвидения культурных тенденций завтрашнего дня, пониманию значимости конвенционализма и достойного социального диалога. 
      Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  2.
    Содержание разделов:
Курс культурологии включает в себя три раздела: 

1. Теория культуры; 

2. История мировой культуры; 

3. История отечественной культуры. 

Аннотация  дисциплины
Дизайн и рекламные технологии Б1.Б.7
      Цель дисциплины: освоение комплекса знаний в области дизайна и рекламных технологий; формирование общекультурных компетенций.   
     Место дисциплины в ОПОП дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  2.
     Содержание разделов: Дизайн, реклама и маркетинговый процесс. Основные теоретические сведения, необходимые для грамотного построения рисунка. Оформление композиции. Решение практических вопросов, связанных с дизайном печатной продукции. Виды рекламных роликов. Сценарий рекламного ролика. Постпродакшн. Механизмы воздействия и убеждения. Нэйро-лингвистическое программирование. Реклама, стимулирование сбыта и стратегический маркетинг. Маркетинговые цели рекламной кампании. Маркетинговые войны. Правовое регулирование рекламной деятельности. Целевая аудитория, целевое поведение, позиционирование, создание рекламы. Дизайн печатной рекламы. Целевая аудитория и целевое поведение. Типы целевых аудиторий. Целевое поведение. Творческая стратегия. Составляющие творческой стратегии. Творческая идея. Теория случайностей. Мозговой штурм. Метод I-G-I Теория RAM–проводника творческой идеи. Долгосрочное управление творческим потенциалом. Внимание потребителя и структура рекламного объявления. Функции и значение внимания для различных рекламных средств. Трансформирующая реклама. Сотрудничество дизайнеров с рекламными агентствами. Классификация рекламных агентств. Агентства с минимальным набором услуг. Агентства полного цикла. Креативные агентства. Специализированные агентства. Системный подход. Три вида взаимоотношений рекламодателя и рекламного агентства. Структура рекламного агентства. Информационный анализ рекламного агентства. Бренд. Система идентичности бренда.Создание сильных брендов – важная задача маркетинговой политики фирмы. Понимание термина «идентичность бренда». Ловушки идентичности бренда. Структура идентичности бренда. Предложение ценности брендом. Обеспечение доверия потребителей. Установление взаимоотношений между брендом и покупателем. Работа с множественными идентичностями бренда. Реализация идентичности бренда. Трекинг. Творческая сторона рекламы. Создание печатной рекламы. Газетная реклама. Реклама в журналах. Другие виды рекламы. Работа дизайнера с текстом печатной рекламы. Заголовки. Выделенный текст. Основной текст. Особенности дизайна печатной рекламы. Стили макета. Разработка макетов. Принципы дизайна печатной рекламы. Производство печатной рекламы. Шрифтовое оформление. Художественное оформление. Воспроизведение в цвете. Некоторые аспекты негативной рекламы. Основные ошибки в современной рекламе.

Аннотация  дисциплины
Экономика Б1.Б.8

      Цель дисциплины: развитие у студентов знаний и умений анализировать актуальные проблемы экономики, изучение предмета, методов экономической теории, школ экономического анализа, основ микроэкономики и макроэкономики. 
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3. 
     Содержание разделов: формирование у студентов умений самостоятельного сбора и анализа экономической информации, необходимой для успешной профессиональной деятельности в области рекламы и связей с общественностью. Содержание дисциплины: Введение в экономическую теорию: место и роль человека в экономике, представление об экономической теории как науке, ее предмете и методе, важнейшие направления и школы экономического анализа. Микроэкономика: общая характеристика рыночного механизма, принципы потребительского поведения, теории фирмы и организационные формы бизнеса, проблемы управления конкурентными и монопольными фирмами на товарных и ресурсных рынках. Макроэкономика: анализ причин колебания экономической активности, закономерности изменения цен и их влияние на занятость населения и экономический рост, государственное регулирование рыночной экономики, способы и инструменты, используемые государством в целях стабилизации народного хозяйства и стимулирования устойчивого роста.
Аннотация  дисциплины
Информатика и компьютерные технологии Б1.Б.9

       Цель дисциплины:  приобретение базовых знаний и навыков в области информатики и современных компьютерных технологий, формирование информационной культуры, адекватной современному уровню и перспективам развития информационных процессов и систем и практических навыков и умений использования компьютера и программного обеспечения. 
       Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  5.                                                   
       Содержание разделов: Предмет, метод и содержание курса, его взаимосвязь с другими дисциплинами. Основные понятия информатики. Историческая справка о возникновении и развитии информатики и средств вычислительной техники. Виды представления информации, характеристики информации. Измерение информации. Основные положения концепции информатизации общества. Прикладные информационные технологии. Алгоритмы. Блок-схемы. Принципы общего устройства ЭВМ (Джон фон Нейман). Поколения электронно-вычислительных машин (ЭВМ). Персональные ЭВМ (ПЭВМ). Архитектура ПЭВМ и назначение основных узлов и блоков. Принципы их работы, основные характеристики. Микропроцессоры. Виды памяти. Накопители информации. Периферийные устройства. Средства мультимедиа. Перспективы развития средств вычислительной техники. Структура программного обеспечения. Системное программное обеспечение. Состав и назначение операционных систем (ОС) – DOS, Microsoft Windows. Операционные оболочки. Сервисные системы. Инструментальные системы. Языки программирования. Прикладное программное обеспечение. Операционная система Windows. Графический редактор Рaint. Текстовой процессор Microsoft word. Табличный процессор Microsoft Еxcel. База данных Microsoft Аccess. Power Point. Вирусы и антивирусные программы. Архивирование файлов. Мультимедийные технологии Цель дисциплины, формируемые компетенции: приобретение.

Аннотация  дисциплины
Математика и статистика Б1.Б.10

     Цель дисциплины:  освоение студентами основных понятий и методов математики и статистики; формирование базы, на основе которой строится общеобразовательная и специальная подготовка специалистов; развитие логического и алгоритмического мышления; выработка у студентов умения проведения математического анализа задач PR и рекламы.

     Место дисциплины в ОПОП дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  4.                                        . 
    Содержание разделов: студенты, завершившие изучение курса математики, должны уметь: употреблять математическую символику для выражения количественных и качественных отношений объектов; уметь использовать основные понятия, методы и модели математики и статистики; проводить необходимые расчеты в рамках построенных моделей. 
  Темы занятий: введение в дискретную математику; элементы теории множеств; векторная алгебра; матрицы; элементы функционального анализа; вероятность и статистика; теория вероятностей; статистическое оценивание и проверка гипотез; параметрические и непараметрические методы; элементы дисперсионного анализа; статистические методы обработки экспериментальных данных.
Аннотация  дисциплины
История искусств Б1.Б.11
           Цель дисциплины: формирование у студентов общих представлений об основных процессах развития мирового искусства, его месте в истории человечества; знакомство с важнейшими принципами периодизации исторического процесса, с основными хронологическими системами; формирование знаний о синхронности развития искусства в отдельных регионах; знакомство студентов с основными направлениями осмысления и изучения искусства.

           Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью».  Количество зачетных единиц  -  5. 
          Содержание разделов: Искусство древности. Проблематика возникновения искусства, его роль в первобытном обществе. Искусство Древнего Египта. Искусство греческой архаики. Технические инновации архитектуры императорского Рима. Искусство средневековья. Искусство XV–XVIII в. Итальянский Ренессанс как историко-культурный феномен между античностью и гуманизмом. Римское барокко как синтез искусств. Проблема барокко в живописи – Италия и Фландрия. Феномен Караваджо и европейский караваджизм. Основные школы и мастера живописи XVII века — Голландия,

Франция, Испания. Французская живопись: классицизм и рококо. Проблема стилистической самостоятельности рококо относительно фазы барокко. Искусство XIX–XXI вв.Основные школы и мастера европейского неоклассицизма: Франция, Венеция, Англия. Русский классицизм и проблема терминологии. Становление «исторического» мышления и проблема распада стилевых категорий в XIX столетии. Распространение исторических стилей. Технологическая революция в архитектуре. Основные направления в искусстве XIX века: академизм, романтизм, бидермайер, реализм, импрессионизм, постимпрессионизм. Новое европейское искусство в поисках утраченного синтеза. Архитектура эпохи модерна: ар-нуво и национально-романтические поиски. Искусство символизма. Декоративно-прикладное искусство как квинтессенция модерна. Искусство стран Востока в эпоху европейской колонизации. Революция в живописи: исчезновение образа. Фовизм, экспрессионизм, кубизм, абстракционизм и иные новые течения. Послевоенный мир: глобализация искусства. Интернациональный стиль в архитектуре. Постмодернизм и поиски органичной архитектуры в последние десятилетия. Феномен современного искусства. Искусство как самодостаточный объект: отказ от образа и присвоение смыслов. Ведущая роль новых визуальных искусств — фотография, кинематограф, видео. Перформативные искусства. Судьбы фигуративного искусства в современном мире. Поиск национального своеобразия в условиях глобального мира. Религиозное искусство: традиционная образность или современный художественный язык. Актуальное искусство.

Аннотация  дисциплины
Проектирование рекламного плаката Б1.Б.12
          Цель дисциплины: дать представление о поиске различных решений при создании рекламного продукта, услуги, а также об использовании выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы, композиции, шрифтовой и художественную графику в рекламе, методы проектирования рекламного продукта.

          Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 3. 
          Содержание разделов: Знак, символ, миф в рекламе. Факторы привлекательности рекламы в зависимости от ее средств. Изобразительные  жанры  рекламы.  Жанр  вывески. Современные технологии оформления витрин. Место рекламы и дизайна в искусстве. Основные направления дизайна. Основные виды дизайна. Разработать рекламный макет буклета, плаката, проспекта вашей специальности (проект макета рекламной продукции). Типологии объектов рекламного дизайна. Выполнение шрифтовой графической композиции, образно выражающей смысл текстового содержания фразы. Разработать концептуальное решение корпоративного стиля торгового предприятия.  (эскиз, письменное описание). Разработка словесного товарного знака и его графического начертания (логотипа) для торговой фирмы. Разработка фирменного стиля для торговой компании. Разработка  фирменное наименование товарного знака. Разработка концептуального проекта информационно- графического рекламного комплекса (эскиз, письменное описание). Разработка изобразительного рекламного плаката (эскиз, описание работы). Разработка дизайн-проекта рекламного буклета (эскиз, описание работы). Разработка дизайн-проекта наружной рекламы.

Аннотация  дисциплины
Теория и практика рекламы Б1.Б.13
      Цель дисциплины: сформировать представление о месте и роли массовой информации в практике рекламы и связей с общественностью; рассмотреть условия функционирования информационного и рекламного рынков, основные направления массово-информационной деятельности, ознакомить с методиками журналистского творчества; привить навыки анализа состояния и изменения рекламного рынка. 
       Формирование комплекса знаний о рекламной деятельности, её истории, развитии как культурно-исторического феномена, рекламных средствах и их применении, видах рекламы и их эффективности, сформировать базовые знания в области теории рекламы и получить навыки практической работы в сфере рекламной деятельности.
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 17.
     Содержание разделов: Понятие рекламы: цели, задачи функции. Реклама в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций. Виды современной рекламы, их особенности и сферы наиболее эффективного применения. Методологические и теоретические основы рекламной деятельности. Социально — правовые аспекты рекламной деятельности. Структура и особенности современного рекламного процесса: субъекты мирового и российского рынка рекламы. Федеральный и региональный рынок рекламных услуг, тенденции его развития. Мировой рынок рекламы. Структура и основные участники современного мирового и российского рынка рекламы. Международная реклама. Планирование и специфика рекламной деятельности. Позиционирование в рекламной деятельности. Создание рекламного продукта: технологии и эффективные каналы распространения. Рекламная кампания: цели, задачи, основные этапы разработки стратегии рекламной кампании. ATL и BTL-коммуникации в рекламной кампании. Количественные и качественные методы исследований в рекламной кампании. 

     Оценка эффективности рекламной кампании. Особенности проведения рекламных кампаний на международном уровне. Ведущие исследовательские компании рекламного рынка, основные направления и особенности их деятельности. Новые информационные технологии и новые виды рекламы. Интернет реклама
Аннотация  дисциплины
Основы менеджмента в дизайне Б1.Б.14

     Цель дисциплины: сформировать компетенции по вопросам теории и практики современного управления организацией, сформировать представление о сущности, основных принципах и функциях менеджмента, изучить основы теории организации и управления персоналом. 
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  5. 
     Содержание разделов: Сущность, содержание, основные принципы и функции менеджмента; социокультурные различия в международных моделях менеджмента; интеграционные процессы в менеджменте; организационные отношения в системе менеджмента. Формы организации; мотивация деятельности; регулирование и контроль в системе управления; динамика групп и лидерство; руководство: власть и партнерство; стиль менеджмента; конфликтность; факторы эффективности. Процесс принятия управленческого решения. Моделирование ситуаций и процесс принятия решений. Информационное обеспечение менеджмента. 
     Теория организации и управление персоналом. Организация и социальная среда. Организация как система; типы организационных структур; взаимодействие членов организации. Корпоративная культура; этнопсихологические особенности управления в многонациональных коллективах..

Аннотация  дисциплины
Организация работы отделов рекламы  Б1.Б.15
        Цель дисциплины: ознакомить студентов с современными принципами организации работы отдела рекламы; изучить цели, задачи, формы и методы работы отделов рекламы. 
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  6.

       Содержание разделов: Целесообразность и задачи подразделения в структуре предприятия. Функциональный принцип построения отдела. Профессиограмма и функции специалиста по рекламе. Функции корпоративной рекламы. Планирование и программирование работы подразделения, ее место в разработке общекорпоративной стратегии. 
     Принципы стратегического и тактического планирования деятельности отдела по рекламе; способы формирования команды рекламного отдела; приемы и стратегии работы со СМИ; принципы формирования бюджета и планирования работы отдела. Система мероприятий при разрешении кризисов в организации (Crisis Management); принципы и методы оценки эффективности работы отдела рекламы.
Аннотация  дисциплины
Основы маркетинга Б1.Б.16
            Цель дисциплины: сформировать у студентов представление о маркетинге как о концепции внутрифирменного управления и целостной системе организации предпринимательской деятельности, направленной на завоевание конкурентных позиций компанией на рынке посредством установления эффективных взаимоотношений производителя и потребителя, и приобретение ими умений и навыков применения полученных знаний на практике.
           Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4.

          Содержание разделов: основные понятия маркетинга; концепция маркетинга, маркетинговая среда организации; стратегические и конъюнктурные приоритеты маркетинга; процесс управления маркетингом; маркетинговые исследования; система маркетинговой информации и методы ее сбора4 товар и его коммерческие характеристики; управление ассортиментом; организация маркетинга на коммерческом предприятии.

  Большой раздел дисциплины связан с изучением технологии разработки комплекса маркетинга; изучением вопросов, связанных с планированием, организацией и контролем маркетинговой деятельности предприятия; изучением реальной маркетинговой практики и освоение навыков конкретной маркетинговой работы. 
Аннотация  дисциплины
Безопасность жизнедеятельности Б1.Б.17
          Цель дисциплины: Целью изучения дисциплины «Безопасность жизнедеятельности» является формирование профессиональной культуры безопасности (ноксологической культуры), под которой понимается готовность и способность личности использовать в профессиональной деятельности приобретенную совокупность знаний, умений и навыков для обеспечения безопасности в сфере профессиональной деятельности, характера мышления и ценностных ориентаций, при которых вопросы безопасности рассматриваются в качестве приоритета. Задачами дисциплины (компетенциями) являются: приобретение понимания проблем устойчивого развития и рисков, связанных с деятельностью человека; овладение приемами рационализации жизнедеятельности, ориентированными на снижения антропогенного воздействия на природную среду и обеспечение безопасности личности и общества. 
          Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.

          Содержание разделов: Введение в безопасность. Основные понятия и определения. Человек и техносфера. Идентификация и воздействие на человека вредных и опасных факторов среды обитания. Защита человека и среды обитания от вредных и опасных факторов природного, антропогенного и техногенного происхождения. Обеспечение комфортных условий для жизни и деятельности человека. Психофизиологические и эргономические основы безопасности. Чрезвычайные ситуации и методы защиты в условиях их реализации. Управление безопасностью жизнедеятельности. 
Аннотация  дисциплины

Психология рекламы Б1.Б.18
      Цель дисциплины: формирование у студентов представления об основных законах психологии массовой коммуникации, ее ключевых направлениях, а также о психологических особенностях воздействия рекламы в современном обществе и ее актуальных проблемах. 

     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  4. 

     Содержание разделов: Предмет, цели и задачи курса «Психология рекламы». Реклама как социально-психологическое явление. Основные теории, подходы и направления исследования в психологии рекламы и классические психологические концепции, лежащие в их основе. Сущность и виды рекламы. Особенности и функции рекламы. Психологические модели личности как основа организации массовых коммуникационных процессов. Закономерности психических познавательных, мотивационных и эмоциональных процессов аудитории в рекламе. Психологические воздействия и эффекты в рекламе. Виды психологического воздействия. Влияние, воспитание, обучение, убеждение и внушение, заражение и подражание, гипноз. Общение как система различных видов психологического воздействия (концепция А.Ю.Панасюка). Манипулятивные виды психологического воздействия. Эффективность психологического воздействия. Психологическая  эффективность рекламы. 

Аннотация  дисциплины
Введение в профессию и терминология профессиональной деятельности Б1.Б.19
            Цель дисциплины: Повышение у студентов уровня знаний понятийно-категориального аппарата, применяемого в практической сфере при разработке и производстве рекламной продукции, а также изучении семантики и семиотики рекламных текстов, ключевых терминов в области производства рекламы и методов генерации новых идей. Выработка  умения оценивать рекламу, используя в качестве инструментария художественно-выразительные средства, с помощью определенной системы критериев – содержательных и формальных, а также научиться применять метод оценки рекламы на практике.

            Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  7.
            Содержание разделов: Определение целей и задач курса. Понятийно-терминологический аппарат. Дизайн как компоновочная деятельность. Особенности профессионального менталитета дизайнера. Классификация рекламы: функции, цели и виды. История развития рекламы. Взаимосвязь индивидуальности человека и дизайна рекламы. Психологические особенности и тип личности заказчика. Социально-психологические основы эффективной рекламы. Психологическое воздействие рекламы. Позиционирование как формула успеха. Психотехнологии рекламных средств. Определение и создание бренда. Этапы формирования рекламной стратегии на различных стадиях существования бренда. Фирменный стиль в узком и широком смысле слова. Основные составляющие фирменного стиля. Особенности восприятия рекламы. Основное

средство выражения художественного образа – форма. Роль стереотипов в рекламе. Универсальные законы восприятия композиции рекламы. Влияние физиологических факторов на композицию рекламы. Способы воздействия рекламных средств. Ассоциативность и образность в рекламе. Цвет и цветовые гармонии в рекламе. Способы

описания цвета и цветовые модели. Законы гармоничной композиции. Конструктивная структура рекламы. Структурные элементы рекламы и способы работы с ними. Основные схемы композиции рекламы и их зрительное восприятие. Композиционный, смысловой, оптический центр. Доминанта композиции. Способы выделения элементов. Печатная реклама и ее элементы. Вербальные и визуальные элементы печатной рекламы. Заголовки. Рекламный текст. Правила создания эффективного текста. Работа с иллюстрациями. Модульная система проектирования. Способы печатания, применяемые в полиграфии. Традиционные способы печати: высокая, плоская, глубокая и трафаретная печать. Особенности печатных оттисков. Выбор оптимального способа печати. Подготовка печатных изданий к тиражированию. Оригиналы и требования к ним. Шрифты, применяемые в полиграфии. Основы технология цветоделения. Цветопроба как метод оценки преобразования изображения. Особенности дизайна наружной рекламы. Требования к максимальным размерам композиции. Методы оценки характеристик обзора наружной рекламы. Материалы, применяемые в наружной рекламе. Общие вопросы, расчет элементов конструкций, технологии изготовления. Световая реклама, принципы ее проектирования. Обзор источников света для вывесок. Реклама в Интернете. Цели и задачи, классификация рекламы в интернете. Основные виды рекламных носителей. Задачи дизайнера и основные приемы создания эффективной рекламы в сети.
Аннотация  дисциплины
Проектирование фирменного стиля Б1.Б.20
        Цель дисциплины: формирование профессиональных компетенций в области рекламы и графического дизайна. Дисциплина «Проектирование фирменного стиля» ориентирована на закрепление у учащихся знаний, умений и навыков в области содержания, структуры и принципов создания фирменного стиля.

       Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  9.
      Содержание разделов: Фирменный стиль. Основные элементы фирменного стиля. 

Деловая документация. Презентационные материалы. Реклама. Разработка основных элементов фирменного стиля - товарный знак, фирменный цвет, фирменный шрифт. Разработка деловой документации - бланк, конверт, приглашение, визитная карточка. Разработка презентационных материалов - этикетка, упаковка, буклет, календарь, 

флайер, пакет, CD. Разработка рекламы - в средствах массовой информации, в транспорте, в наружной рекламе, на телевидении.

Аннотация  дисциплины
Иностранный язык профессионального общения – Б1.Б.21
     Цель дисциплины: освоение знаний о рекламе и маркетинге как они понимаются в англо-саксонском мире  и изучение иноязычных структур и моделей, используемых в описании базовых понятий менеджмета и случаев из практики (case study), в ролевых играх и дискуссиях и при создании текстов и документов в сфере профессионального общения.  
     Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 10.

     Содержание разделов: 

Keys to management. Business and management: Discussion, reading, translation, summarising, communication skills development, language study, listening, role play, case study, writing (letters, memos, advertisements, sales reports, a CV) on the topics: The manager’s role; Scientific management; The quality of working life; What is business? Decision making; Top management; Goal-setting; Management; The management of time; Motivation; Advertising; Business letter-writing.

Advertising in English: Vocabulary study, glossary study, listening, reading, translation, comprehension, talking (discussion), writing on the topics: Advertising: Introduction. Image. Retail. Agencies Activities. Understanding Why People Choose One Product Over Another and New Ways of Advertising. Publicity and Public Relations. Elements of Direct Marketing. Direct response Advertising. Press, Radio, Television Advertising.

Presentation: Advertising a product / business / service, etc.
Аннотация  дисциплины
Физическая культура Б.1.Б.22
     Цель дисциплины: сформировать у студентов прочные теоретические знания в отрасли физической культуры; способствовать овладению студентами средств самостоятельного, методически правильного использования методов физического воспитания и укрепления здоровья, готовность к достижению должного уровня физической подготовленности для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности. 
       Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  2.

       Содержание разделов: Физическая культура в общекультурной и профессиональной подготовке студентов. Ее социально-биологические основы. Физическая культура и спорт как социальные феномены общества. Законодательство Российской Федерации о физической культуре и спорте. Физическая культура личности. Основы здорового образа жизни студента. Особенности использования средств физической культуры для оптимизации работоспособности. Общая физическая и специальная подготовка в системе физического воспитания. Спорт. Индивидуальный выбор видов спорта или систем физических упражнений. Профессионально-прикладная физическая подготовка студентов. Основы методики самостоятельных занятий и самоконтроль за состоянием своего организма.

Аннотация  дисциплины
Иностранный язык (2) – Б1.Б.23
     Цель дисциплины:  изучение грамматического строя иностранного языка и лексики бизнес направленности.     

      Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 9.     

     Содержание разделов: дисциплина базируется на знаниях, навыках и умениях по иностранному языку и гуманитарных предметах, полученных студентом в процессе обучения в 1  курса.

ТЕМЫ УСТНОГО ВЫСКАЗЫВАНИЯ (ЭЕЗАМЕН 1 СЕМЕСТР)                          

 1. Public holidays and celebrations

 2. Enquiry and off

 3. Exhibition

 4. Post-office

5. Sports

6. Contract

7. At the restaurant

8. Meals

9. Business

10. Visits

11. At the hotel

12. The city

ГРАММАТИЧЕСКИЕ ТЕМЫ:
1. Причастие I
2. Причастие II
3. Словообразование

4. Система грамматических времен (повторение)

5. Условные предложения.

Аннотация  дисциплины
Организация и проведение рекламных и PR кампаний Б1.Б.24
     Цель дисциплины: формирование всестороннего представления о теоретических и методологических основах организации коммуникационных кампаний, навыках их планирования и реализации в различных сферах общественной жизни. 
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 5.

     Содержание разделов: Понятие и общая характеристика коммуникационной кампании. Типы кампаний. Исследования при подготовке коммуникационных кампаний, соотношение PR, рекламы и маркетинговых коммуникаций. Стратегия кампании, ее представление заказчику. Творческий аспект стратегии. Планирование и бюджетирование коммуникационных кампаний. Этапы кампании и их практическая реализация. Мероприятия в рамках коммуникационных кампаний: их цели, задачи, ресурсы. Понятие целевой аудитории компании, виды и каналы их информирования. Организация взаимодействия со СМИ, информационное сопровождение кампании. Организация медиамероприятий. Особенности проведения коммуникационных кампаний в различных сферах деятельности. Федеральный и региональный уровень проведения кампаний: проблемы и перспективы. Проблема оценки эффективности кампаний, основные критерии оценки. Методика определения промежуточных и результирующих итогов кампании.
Аннотация  дисциплины
Коммуникационный менеджмент Б1.Б.25
    Цель дисциплины: формирование представления о современном коммуникационном менеджменте, изучение сферы применения коммуникационного менеджмента, овладение базовыми принципами и методами менеджмента коммуникаций, развитие умений и навыков использования технологий коммуникационного менеджмента при решении коммуникационных проблем российских организаций в различных сферах жизнедеятельности общества. 
    Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 10. 
         Содержание разделов: Содержание деятельности коммуникационного менеджмента, сфера его применения, специфика функций. Коммуникационный менеджмент как процесс: постановка цели; сбор, анализ и обработка управленческой информации; выявления альтернатив по решению целей. Планирование в сфере коммуникационного менеджмента. Организация работ по реализации стратегических и тактических планов в области коммуникативной политики, сбор и анализ информации по предварительным итогам работы по реализации планов, контроль результатов. Определение целевых аудиторий, выявление наиболее эффективных средств коммуникации с ними. Формирование бюджета для реализации коммуникативных тактик организации, оценка эффективности и результата по установлению. Особенности коммуникационного менеджмента при подборе и приеме кадров и их адаптации. Коммуникационный менеджмент в работе с персоналом в кризисных ситуациях, разрешение конфликтов в рабочих коллективах. Этнопсихологические особенности управления в многонациональных коллективах, оценка эффективности управления персоналом. Коммуникационный менеджмент в формировании корпоративной культуры. Коммуникационный менеджмент в работе с клиентами, конкурентами, инвесторами, общественностью в мезо-среде фирмы; во взаимоотношениях с органами государственного и местного управления, в государственных организациях, в политических и общественных организациях. Особенности коммуникационного менеджмента в международной деятельности. Состояния и перспективы коммуникационного менеджмента в России, основные тенденции развития.
Аннотация  дисциплины
История и стилевые характеристики дизайна Б1.Б.26
Цель дисциплины: в результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен научиться ориентироваться в исторических эпохах и стилях, а также проводить анализ исторических объектов для целей дизайн-проектирования.

         Место дисциплины в ОПОП: дисциплина базовой части блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  8.
        Содержание разделов: Введения. История дизайна – часть проектно-художественной деятельности. На заре технической цивилизации.  Ремесленное производство в средние века. Предпосылки создания машинной техники. Эпоха промышленной революции в  Европе. Научно-технические открытия и изобретения XVIII – XIX вв. Техника как искусство. Первые всемирные промышленные выставки. Первые теории дизайна: Годфрид Земпер, Джон Рескин, Уильям Моррис. Русская инженерная школа на рубеже XIX – XX вв. Поиск нового стиля в Европе. Модерн. Ранний американский функционализм. Чикагская архитектурная школа. Первые идеи функционализма в Европе. Германский Веркбунд («производственный союз»). Творчество в Советской России. Советский дизайн или «Производственное искусство». Архитектурно-художественная школа БАУХАУЗ (1919-1933 гг.). Педагогические принципы. Высшие художественно-технические мастерские (ВХУТЕМАС) и Высший художественно-технический институт (ВХУТЕИН) (1920-1930). Современный дизайн в различных областях проектной деятельности. Роль истории дизайна в проведении предпроектного анализа при разработке дизайн-проектов.

Аннотация  дисциплины
Политология Б1.В.ОД.1

     Цель дисциплины: политическая социализация студентов, обеспечение политического аспекта подготовки высококвалифицированного работника на основе современной мировой политической мысли.
     Место дисциплины в ОПОП: вариативная дисциплина блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.

     Содержание разделов: формирование у студентов представлений о месте политики в истории культуры общества,  основных понятиях политологии,  концепциях развития социально-политических процессов,   моделях политической жизни.

     Политология развивается в тесной взаимосвязи с другими общественными науками: философией, социологией, экономикой, антропологией, психологией и т.д.  Интегрируя  знания  этих  наук о политике, политология,  в  отличие  от  других  наук,  исследующих отдельные  аспекты политики, изучает её во всем многообразии как целостное  явление.

Изучение дисциплины «Политология» способствует формированию у выпускника социально-личностных компетенций, способствует развитию.
Аннотация  дисциплины
Правоведение Б1.В.ОД.2
          Цель дисциплины:  формирование у студентов системы знаний, умений и навыков в области теории государства и права и основ российского законодательства, формирование целостного представления о процессах правового регулирования связей с общественностью и рекламы в России и мировой практике; формирование правовой культуры будущих специалистов. 
         Место дисциплины в ОПОП: вариативная дисциплина блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.

         Содержание разделов:  Основы права. Основные законодательные акты, регулирующие отношения в коммуникационной деятельности. Информационное право. Правовые основы управления информацией. Основные юридические понятия информационной сферы. Общие и специальные требования к соблюдению федеральных законов «О рекламе», «О средствах массовой информации». Проблема юридического определения связей с общественностью. Правовые аспекты взаимодействия субъектов рекламной и PR-деятельности с исполнительными органами власти в процессе изготовления и размещения рекламного продукта. Отношения со СМИ в правовом поле. Связи с общественностью в политике: право и выборы. Защита репутации юридическими средствами. Авторское право в маркетинговых коммуникациях. Государственный контроль и саморегулирование в области коммуникационной деятельности. Контрреклама и ответственность за ненадлежащую рекламу. Ответственность за нарушение законов Российской Федерации в сфере информационно-коммуникационной деятельности. Международные правовые акты информационно-коммуникационной деятельности.

Аннотация  дисциплины
Стилистика и риторика Б1.В.ОД.3
     Цель дисциплины:  выработка навыков грамотного подбора слов, выбора нужных морфологических форм, навыков грамотного составления текстов и, при необходимости, их исправления, ознакомление с лингвистическими основами составления текстов некоторых жанров, составления синтаксически правильных предложений и композиции текста в целом, ознакомление с приемами редактирования, выработка речевых  навыков,  необходимых  им в дальнейшей, и не только профессиональной, жизни.
     Место дисциплины в ОПОП: вариативная дисциплина блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4. 

     Содержание разделов:  основные понятия о языке и речи, видах речевой деятельности, невербальной коммуникации и их особенностях; композиционные особенности текстов разных типов и жанров;  основные редакторские требования к текстам.  Риторика как теория и искусство речи. Риторика и речевая культура человека информационной эпохи. Речь и коммуникационный акт. Деловая речевая коммуникация. Коммуникационный кодекс, принципы и правила.

Аннотация  дисциплины
Основы статистики и бухгалтерского учета Б1.В.ОД.4

           Цель дисциплины: овладение студентами методологией и методами количественного исследования массовых процессов, измерений социально-экономических явлений в обществе, отраслях и предприятиях с помощью статистических показателей; приобретение студентами необходимой квалификации для проведения расчетов, анализа и прогнозирования в сфере рекламы и связей с общественностью.

          Место дисциплины в ОПОП: вариативная дисциплина блока Б.1  по направлению подготовки 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.
         Содержание разделов:   дисциплина направлена изучение основных категорий и понятий математической статистики, основ научного анализа и прогнозирования различных процессов. Овладением  технологией обработки статистической информации; статистическими методами и методами прогнозирования изучения, оценки и анализа деятельности в сфере рекламы и связей с общественностью; навыками составления статистических отчетов; программами Microsoft Office для работы с деловой информацией и основами web-технологий.

     Источники и методы сбора статистической информации; Методы сбора и систематизации статистической информации; Абсолютные и относительные статистические показатели; Статистические показатели в форме средних величин; Показатели вариации; Анализ взаимосвязи между социально-экономическими явлениями; Анализ динамики социально-экономических явлений; Индексный метод и его применение в анализе социально-экономических явлений;  Выборочный метод наблюдения в статистических исследованиях.

Аннотация  дисциплины
Логика Б1.В.ОД.5

      Цель дисциплины:  формирование у студентов логического мышления, целостного представления о законах логики и познания, опираясь на которые им предстоит осуществлять свою профессиональную деятельность. 
     Место дисциплины в ОПОП: вариативная дисциплина блока Б.1 по направлению подготовки 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4.

     Содержание разделов: Логика как наука, предмет и задачи логики. Формальная и математическая логика как наука о законах познания. Интуиционистская и многозначная логика. Модальная логика. Абсолютные и сравнительные модальности в логике. Определение и структура языка логики. Соотношение логических и грамматических категорий. Законы логики. Понятие как форма мышления, структура, виды понятий. Отношения между понятиями. Операции с понятиями. Суждение как форма мышления. Состав простого суждения и его виды. Сложное суждение и его виды. Умозаключение как форма мышления, его структура. Простой категорический силлогизм и его структура. Доказательство, его характеристика и структура. Формализация доказательств в исчислении высказываний. Эмпирические и дедуктивные доказательства. Логические выводы. Логика и «внелогические» элементы мышления. Доказательство и интуиция. Правила логического доказательства и ошибки, возможные при их нарушении. Классическая логика высказываний; пропозиционные связки; интерпретация и модели. Теория дедуктивных рассуждений. Силлогистика; семантика традиционной силлогистики; негативная силлогистика. Логические основы теории аргументации. Аргументация и формы научного мышления. Стратегия и тактика аргументации. Логика вопросов и ответов. Процесс аргументации и его способы. Порядок аргументации и основные виды аргументов. Понятие довода. Структура довода. Методы установления причинных зависимостей; аналогия; гипотеза. Связи с общественностью, логика и искусство убеждения. Роль аргументации и довода в деятельности специалистов по коммуникациям.
Аннотация  дисциплины
Анализ экономической деятельности предприятий Б1.В.ДВ.1.1

     Цель дисциплины: изучение студентами теоретических и практических основ экономического анализа, формирование у студентов аналитического мышления, приобретения навыков в изучении сущности экономических явлений и процессов, их взаимозависимости.

    Место дисциплины в структуре ОПОП:   дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 3.     

       Содержание дисциплины:  понятие, предмет и методы экономического анализа, экономический анализ как база принятия решений. Методика факторного анализа. Взаимосвязь управленческого и финансового анализа. Анализ производства и реализации продукции. Способы обработки экономической информации в анализе хозяйственной деятельности предприятий. Использование абсолютных, относительных и средних величин в анализе хозяйственной деятельности. Сравнение. Группировка. Балансовый способ. Методика факторного анализа. Сущность и задачи факторного анализа. Классификация факторов. Способы измерения влияния факторов в детерминированном анализе. Способ цепной подстановки. Индексный метод. Способ абсолютных разниц. Способ относительных  разниц. Интегральный метод. Анализ производства и реализации продукции. Анализ объема и ассортимента продукции. Анализ структуры продукции. Анализ качества продукции. Анализ использования трудовых ресурсов. Анализ обеспеченности предприятия трудовыми ресурсами. Анализ использования трудовых ресурсов. Анализ производительности труда.

Аннотация  дисциплины
Основы конфликтологии Б1.В.ДВ.1.2
     Цель дисциплины:  формирование коммуникативных компетенций студентов с целью подготовки их к успешной профессиональной деятельности.
     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -3.     

          Содержание разделов:  конфликтология, ее предмет и задачи, история становления как науки; формирование отечественной школы конфликтологии; природа социального конфликта; источники и причины его возникновения; позитивные и деструктивные функции; структурные элементы конфликта; процесс и динамика конфликта; проблема типологии конфликтов. Человеческий фактор в конфликте. Проблема эмоций и психологической несовместимости. Типы конфликтных личностей. Типичное поведение в конфликтной ситуации. Характеристика основных стилей: конфронтация, избегание, приспособление, компромисс, сотрудничество. Проблема коммуникаций в конфликтных ситуациях. Коммуникации как источник конфликта. Коммуникации как процесс с обратной связью. Механизм искажения информации. «Барьеры» коммуникаций. Регулирование и разрешение социальных кризисов и конфликтов: определение основных понятий – регулирование, разрешение, управление, предотвращение, минимизация последствий Этапы и последовательность оптимального урегулирования конфликтов. Институционализация конфликтов. Легитимизация конфликтов. Условия легитимности и институциональной процедуры. Структурирование конфликтующих групп. Анализ основных форм регулирования и разрешения конфликтов. Проблема предупреждения и предотвращения конфликтов.

Аннотация  дисциплины
История мировой литературы Б1.В.ДВ.2.1
      Цель дисциплины:  теоретическое и практическое изучение обучающимися достижений мировой литературы, закладывающее основы общекультурных и профессиональных компетенций, составляющее базис реализации творческого потенциала специалиста в области социальных коммуникаций; обучение пониманию культурных кодов и символов человечества в их исторических модификациях; развитие представлений и выработка навыков воздействия на массовое и индивидуальное сознание посредством «смыслового фона», истоки которого кроются в мировой духовной культуре. 
      Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 6. 

     Содержание разделов:  изучение дисциплины состоит в знакомстве с крупнейшими произведениями мирового художественного наследия, которые составляют духовный и культурный базис современного человека. Развиваемые в ходе изучения дисциплины собственные креативные навыки студентов являются умением использовать типичные массовые ассоциативные связи для целенаправленного эмоционального и идейного воздействия. 
     Курс состоит из следующих тем: литература как феномен культуры; литература Древнего Востока; античная литература и искусство; литература эпохи средневековья (Византия, Западная Европа, Древняя Русь); Европейское Возрождение; Художественная литература Нового времени; «золотой век» русской литературы; основные направления и тенденции развития русской и зарубежной литературы в XX веке; новые жанры литературы в ХХI веке.
Аннотация  дисциплины
Фотография и фотографика Б1.В.ДВ.2.2
     Цель дисциплины: приобретение теоретических знаний и освоение практических приемов фотографики, нацеленных на формирование у студентов креативного мышления, необходимого для решения творческих задач в области визуальных коммуникаций. 

     Место дисциплины в ОПОП:  дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 6. 

     Содержание разделов: Понятие фотографики. Фотографика как одна из важнейших дисциплин в формировании креативного мышления. Фотографика и современная визуальная культура. Задачи и выразительные средства фотографики. История фотографики. Фотографический авангард, его основные направления. Понятие светописи. Пикториализм. Мастера пикториального искусства. Эволюция фотографических технологий. Фотографическое оборудование. Фотокамеры: типы, устройство и принцип действия, приемы съемки. Режимы и настройки. Фотографический объектив: виды, устройство, свойства, уход. Фотокомпозиция: ее элементы и структура. Студийная съемка. Особенности портретной съемки. Скрытие недостатков моделей. Освещение. Виды источников света: естественные и искусственные, постепенные и импульсные. Отражатели и рассеиватели. Цифровая фотография, ее преимущества. Носители данных. Цифровое представление фотоизображений. Цветовые модели. Разрешение изображения. Форматы растровой графики. Возможности программы Adobe Photoshop для решения за-

дач фотографики. Основные характеристики растровых изображений. Обработка и редактирование фотоизображений. Основные инструменты. Идея и поиск образа в фотографике. Понятие серии. Построение логических серий фотографических изображений. Формирование единого визуального образа. Области применения фотографики. Роль фотографики в проектировании объектов графического дизайна.
Аннотация  дисциплины
Социальная реклама Б1.В.ДВ.3.1
       Цель дисциплины:  предоставить теоретические и практические знания в области социальной рекламы; сформировать базовый уровень готовности к эффективной профессиональной деятельности в области социальной рекламы.
      Место дисциплины в ОПОП:  дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4. 

     Особенности изучения: призвана способствовать ориентации студентов в современном общественном пространстве, мультикультурализм которого во многом опирается на сосуществование множественности религиозных парадигм. Дисциплина базируется на следующих гуманитарных и социальных дисциплинах: «История», «Культурология», «Философия».
    Содержание разделов:  Предмет и задачи курса. Базовые понятия социальной рекламы. Социальная реклама: генезис, сущность, функции, классификация. История и современный этап развития социальной рекламы в США, Европе и России. Правовое регулирование и этическое саморегулирование социальной рекламы. Планирование социальной рекламной кампании. Проектирование социальной рекламы: вербальный компонент. Оценка эффективности социальной рекламы. 
Аннотация  дисциплины
Концепция современного дизайна в рекламе Б1.В.ДВ.3.2
       Цель дисциплины:  дать представление о языке рекламы, показать, как, используя его в качестве инструментария, с помощью определенной системы критериев, содержательных и формальных, оценивать рекламу, то есть предлагается методика ее оценки.

     Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 4.  

   Содержание разделов: Реклама как профессиональная творческая деятельность. Базовые понятия рекламной деятельности. Рекламный продукт как результат реализации творческих, технологических, организационных разработок. Рекламные стратегии и создание рекламного продукта. Атрибуты рекламной продукции. Креативная концепция рекламного продукта. Структурные компоненты рекламного творчества. Рекламное сообщение: синтез визуальных и вербальных компонентов. Рекламная компания: сущность, организация, планирование. Начальный этап организации рекламной кампании. Рекламная кампания как системная деятельность. Механизмы построения рекламной коммуникации. Стереотипы в области рекламы. Реклама как семиотическая система. Семиотическая структура рекламной коммуникации. Семиотические аспекты создания рекламного образа. Рекламный текст: структура, организация, стиль. Взаимосвязь дизайна и рекламы.

Аннотация  дисциплины
Визуальная коммуникация Б1.В.ДВ.4.1
Цель дисциплины:  приобретение знаний об особенностях визуальной коммуникации, понимание значения визуальной коммуникации в современном информационном обществе, осознание возможностей использования визуальной коммуникации для изучения искусствоведческих проблем, формирование у студентов визуальной грамотности, а также развитие критического мышления.
           Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 3. 

           Содержание разделов: Введение. Визуальная коммуникация: определение, структура, функции. Вербальная и невербальная коммуникация. Каналы получения информации. Понятие о знаке. Модели знака. Классификация знаков. Креолизованный текст. Визуальная коммуникация. Структура визуальной коммуникации. Функции визуальной коммуникации. Визуальная  грамотность. Визуальная экология. Visual studies. Особенности визуального восприятия Восприятие и внимание. Символика и семантика цвета, цветовых отношений. Семантика шрифта и типографики. Семантика света, текстур и фактур. Восприятие композиционных решений, геометрических фигур. Образ как средство визуальной коммуникации. Способы графического представления информации 

Способы визуализации информации. Слайдология, road map, dash board, time line, инфографика, интерактивная графика. Визуальное мышление. Конвергентные медиа. Презентация. Виды визуальной коммуникации. Фотография как средство познания действительности. Роль фотографии в СМИ, виды фотографии. Мультфильм. Графический роман. Оформление книги (иллюстрации). Телевидение. Комикс. Фильм. Плакат как художественное осмысление социальных процессов и явлений. Картина. Видеоигры. Клипы. Ролик. Дизайн. Дизайн как сложный социокультурный феномен. Разновидности дизайна. Идеологическая функция дизайна. Структура зрительного опыта. 

Аксиогенные особенности современных информационно-коммуникационных процессов. Функции и технологии наружной рекламы. Системы информационной графики. Плакат. Веб-ресурс в системе визуальных коммуникаций. Художественное видение в культуре. Официальное и неофициальное искусство. Новые художественные формы / направления. Постмодерн. Публичное искусство. Уличное искусство. Граффити. Арт-практики как инструмент изменения общества (российский и зарубежный опыт). Кино. Кинематограф как феномен культуры, средство массовой коммуникации и социальный институт. Кино как средство конструирования идентичности. История кино. Основные кинематографические модели. Методологические подходы к анализу киноязыка: структуралистский, семиотический, философский и др. Методология интерпретации объектов визуальной коммуникации. Теория визуальных коммуникаций. Теория визуальной метафоры. Структурный анализ. Критический анализ. Семиотический анализ. Дискурс-анализ. Искусствоведческий анализ.

Аннотация  дисциплины
Колористика в рекламе Б1.В.ДВ.4.2
Цель дисциплины:  освоение теоретических знаний в области цветоведения и колористики, применение данных знаний на практике в условиях все возрастающей роли цветовой составляющей в современном дизайне и визуальных коммуникациях.
         Место дисциплины в ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  - 3. 

         Содержание разделов: Введение: история развития науки о цвете. Свет и цвет. Основные характеристики цвета. Систематика и восприятие цветов. Контраст и несобственные качества цвета. Цветовая гармония и композиция. Оптика красочного слоя, живописность и колорит.

Аннотация  дисциплины
Брендинг Б1.В.ДВ.5.1
Цель дисциплины: формирование у студентов  научных представлений о бренде и его потребителе, а также практических навыков создания бренда.
          Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.

       Содержание разделов: Предмет, цели и задачи дисциплины «Брендинг». Теоретико-ме   тодологические основы брендинга. Понятие брендинга. Структура и разновидности бренда. Процесс создания бренда. Содержание и атрибуты бренда. Коммуникативные, семиотические и социально-психологические аспекты брендинга. Практика брендинга. Технологии брендинга. Бренд-менеджмент и стратегии управления брендом. Корпоративные формы развития бренда. Правовые аспекты брендинга.

Аннотация  дисциплины
Эстетика Б1.В.ДВ.5.2
     Цель дисциплины: ознакомить учащихся с эстетикой как уникальной формой освоения различных философско-эстетических и художественных традиций и как своеобразным способом приобщения к ним.

    Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  3.
     Содержание разделов: Предмет эстетики и ее место в системе философских наук. Античная эстетика. Эстетические принципы эпохи Средневековья и Возрождения. Новоевропейская эстетика XVII - XYIII веков. Немецкая классическая эстетика. Неклассические философско-эстетические концепции ХIХ века. Философско-эстетические идеи ХХ века. Эстетика модернизма и постмодернизма. Эстетическая деятельность и эстетическое сознание. Природа искусства и его самоопределение в культуре. Специфика художественного творчества. Онтология художественного произведения. Проблемы художественного восприятия.

Аннотация  дисциплины
Работа с текстами в рекламе  Б1.В.ДВ.6.1
          Цель дисциплины: сформировать базовые представления о рекламном тексте, его признаках, специфике и типах; освоить базовые жанровые модели рекламного текста. 
          Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1 по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  2.

               Содержание разделов: Исходные положения общей теории рекламного текста в системе публичных коммуникаций. Классификации рекламных текстов. Жанровые характеристики рекламных текстов. Материалы для распространения в процессе организации и проведения новостных событий. Методы оценки текстов. 
Аннотация  дисциплины

Психология и этика деловых отношений – Б1.В.ДВ.6.2
            Цель дисциплины: формирование  навыков делового общения как средства построения профессиональной карьеры.  
            Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1  по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  2.

           Содержание разделов: Общение как нравственно-психологическая проблема, как потребность жизнедеятельности, непосредственное и опосредованное общение, формальное и неформальное, деловое и личностное.

           Деловое общение как инструмент достижения профессиональной цели. Культура делового общения.

            Влияние темперамента и характера, других индивидуальных особенностей личности на деловое общение. Вербальные и невербальные средства общения. Эмпатийное общение – залог успешного взаимодействия. Активное слушание , его роль в общении. Психологические барьеры в общении.  

          Формы делового общения. Подготовка и проведение деловой беседы, совещания, деловых переговоров.

         Принципиальные переговоры и позиционный торг. Этапы переговорного процесса и их содержание. Конфликты в деловой сфере. Причины конфликтов пути выхода из конфликта. Способы и приемы эмоциональной саморегуляции. 

         Деловой этикет. Характеристика понятий: « деловая этика», «этикет». Особенности и нормы служебного этикета. Роль этики в деловом общении. Этика телефонных разговоров, деловой переписки, деловых приемов.

          Имидж делового человека, самоподача в общении.                 

Аннотация  дисциплины
Маркетинговые исследования и ситуационный анализ Б1.В.ДВ.7.1

      Цель дисциплины: Целью освоения дисциплины «Исследования и ситуационный анализ» является ознакомление студентов с процессом организации и проведения социологических, маркетинговых, медиа исследований и ситуационного анализа. Дисциплина обеспечивает приобретение знаний и умений в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом, содействует формированию глубоких знаний и практических навыков проведения широкого спектра исследований и ситуационного анализа в области связей с общественностью и рекламы. 
      Место дисциплины в структуре ОПОП:  дисциплина по выбору блока Б.1  по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  4.

          Содержание разделов: Социологические, маркетинговые и медиа исследования в профессиональной деятельности специалиста по связям с общественностью и рекламе. Исследования как процесс. Типы и виды исследований. Цели, задачи, объекты и методы исследований. Разработка плана исследования. Основные этапы проведения исследований. Социологическая и маркетинговая информация: виды, источники, критерии выбора. Основные методы проведения исследований и методы анализа данных. Генеральная совокупность и проблема построения выборки в исследованиях. Определение необходимой информации; выбор метода сбора информации; выбор методов анализа данных. Ситуационный анализ. Основные методы ситуационного анализа. SWOT и STEP - анализ: сильные и слабые стороны организации, угрозы и возможности со стороны внешней среды; выявление основных стейкхолдеров организации; форсайт как современный метод прогнозирования поведения целевых групп общественности. Использование фокус-групп, мониторинг и контент-анализа в рекламе и связях с общественностью. Особенности исследования рынка и потребительского поведения. Основные методики оценки эффективности коммуникационных мероприятий. 
Аннотация  дисциплины
Социально-экономическое прогнозирование Б1.В.ДВ.7.2
Цель дисциплины: освоение компетенций, необходимых для подготовки экономических кадров, владеющих методами прогнозирования, которые используются при планировании деятельности организации в ближайшей и отдаленной перспективе.

         Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1  по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  4.
       Содержание разделов: Разработка прогнозов развития социально-экономических систем. Классификация методов прогнозирования. Эконометрические модели. Методы экспертных оценок. Прогнозирование на основе экспертных суждений. Метод сценариев.

Аннотация  дисциплины
Эргономика Б1.В.ДВ.8.1
     Цель дисциплины: экспериментально-проверенное формирование материально-технических и эстетических условий труда, отдыха и быта, комплексного создания предметно-бытовой и предметно-пространственной среды человеческого обитания.

     Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1  по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  5.
     Содержание разделов: Тема 1.Этапы развития эргономики. История эргономических исследований. Понятие «человеческий фактор». Военная эргономика, промышленная, эргономика потребительских товаров и услуг, эргономика компьютеров, эргономика информатизации, досуга и космоса. Современные эргономические исследовательские программы. Тема 2.Основные понятия эргономики. Предмет «Основы эргономики среды». Цель эргономики. Объект исследования. Задачи эргономики. Эргономические требования. Человек-оператор. Эргономические свойства. Система «человек-машина (предмет)- окружающая среда». Структурная схема науки эргономики. Тема 3. Факторы, определяющие эргономические требования. Социально – психологические факторы, психологические, психико – физиологические, физиологические , гигиенические. Четыре типа нервной системы. Вопросы комфортного пребывания в среде. Освещение – объект комплексного эргономического анализа.Тема 4. Влияние цвета и света на восприятие объектов в пространстве. «Человек-мера всех вещей». Понятие «антропометрия». Системы пропорций-каноны. Классические и эргономические антропометрические признаки. Статические и динамические антропометрические признаки Антропометрические признаки в зависимости от пола, возраста, этнических различий. Методы эргономических исследований: соматография, метод плоских манекенов, электромиография, профессиограмма. Тема 6. Эргономическая программа проектирования дизайн-продукта. Примерное содержание программы. Цели. Альтернативы. Организационная структура. Особенности потребителя. Критерии оценки окружающей среды. Характеристика поверхностей, долговечность, удобство обслуживания, экология. Размещение информации. Тема 7. Эргономические требования к визуальным объектам. Особенности восприятия человеком визуальных объектов на различном расстоянии. Требования удобочитаемости шрифтов. Взаимосвязь шрифта и фона. Взаимосвязь цвета,  формы, освещения. Масштабность. Материал и форма. Тема 8. Эргономика восприятия средовых объектов и систем. Физиология зрения. Способы фиксации, регистрации движения глаз. Основа зрительного восприятия- автоматия саккад, автоматия мигания. Психофизиологический процесс отражения действительности в форме чувственных образов средовых объектов. Роль «гештальтов» в процессах восприятия. Перцептивные стереотипы. Зрительные искажения. Этапы информационного воздействия. Тема 9. Средства и системы визуальной информации. Комплексное « сквозное»  решение элементов визуальной среды обитания. Визуальные слои. Понятие «фирменный стиль». Товарный знак. Логотип. Элементы фирменного стиля. Способы кодирования информации: буквенно- цифровое. Кодирование цветом, яркостью, логограмма. Типы визуальной среды.Тема 10. Эргономика и учебное проектирование. Проблемы мобильности, безопасности, комфортного освещения, благоустройства, информации. Контакт человека с эргономическими элементами в средовой системе. Средства эргономики в артикуляции средового восприятия. Экологические составляющие среды.
Аннотация  дисциплины
Основы медиапланирования Б1.В.ДВ.8.2
       Цель дисциплины: изучение технологии медиапланирования, а также формирование у студентов базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки медиапланов.

       Место дисциплины в структуре ОПОП: дисциплина по выбору блока Б.1  по направлению подготовки бакалавриата 42.03.01. «Реклама и связи с общественностью». Количество зачетных единиц  -  5.
     Содержание разделов: Определение понятия "медиапланирование", его цели и задачи. Профессиограмма медиапланера. Основные этапы медиаланирования. Основные количественные характеристики медиаплана: расчет показателей и их применение в рекламной практике. Программное обеспечения медиапланирования. Принципы отбора медиаосителей. Характеристики и особенности основных каналов размещения: пресса, ТВ, радио, Internet, наружная реклама. Эффективность проведенной рекламной кампании с точки зрения медиапланирования. 
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